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Onderwerpen van vandaag

1. Ontwikkelingen en context

2. De invloed van AI overviews op SEO

3. SEO en GEO: Wat houdt het in?

4. Een SEO-strategie in de wereld van AI
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Ontwikkelingen en 
context
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Veranderingen 
afgelopen jaren

SERP

Featured snippets
Meer om te vragen…
Knowledge panels 
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$82,1 
miljard

Wereldwijde markt voor LLM's 
tegen 2033

Bron: Hostinger
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30%
van de reizigers hebben al gebruik gemaakt van 

AI om hun reis te plannen en het verkeer van 
AI-tools naar websites groeit snel.

bron: Adobe (2025)
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De invloed van AI 
overviews op SEO
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Het antwoord van Google in de SERP: AI Overviews 
SERP

In Nederland: Mei 2025

● Op een beperkt aantal 
zoekvragen zichtbaar 
~25%

● In de reisbranche is het 
~4,5%

● Voor informatieve 
zoekopdrachten

Bron: SE Ranking

http://www.redonlinemarketing.com/
https://seranking.com/nl/blog/ai-overviews-nederland/
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Ads staan onder 
de AI overviews
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Op mobiel vallen de bronnen een 
stuk minder op 
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Wat is de impact van AIO? (AI Overviews)

AI Overviews

+116%
Toename van het verschijnen van 
AI-antwoorden sinds maart 2025

-34,5%
Daling van het aantal klikken naar 

websites volgens een Ahrefs-studie 
(maar wel een stijging van het aantal 

impressies)

1,02%
Websites die worden geciteerd in AI 

Overviews zagen een stijging van het 
verkeer, met een gemiddelde CTR die 

steeg van 0,74% naar 1,02%, volgens Seer 
Interactive

http://www.redonlinemarketing.com/
https://ahrefs.com/blog/ai-overviews-reduce-clicks/
https://www.seerinteractive.com/insights/ctr-aio
https://www.seerinteractive.com/insights/ctr-aio
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Zichtbaar in bronvermelding
Invloed op SEO

Gebruik een tool 
zoals Ahrefs

Welke 
zoekwoorden 
hebben een AI 
overview?

Waar word ik 
gebruikt als 
bronvermelding?

http://www.redonlinemarketing.com/
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AI Mode: nu beschikbaar
GEO & Google

● Een nieuwe, door AI aangedreven zoekervaring, 
ontwikkeld om complexere en meer conversationele 
vragen te beantwoorden, en die verder gaat dan 
losse zoekwoorden.

● Beschikbaar in de VS, het VK en Europa (met 
uitzondering van Frankrijk) sinds oktober 2025.

● Google stimuleert het gebruik van deze zoekvorm 
geleidelijk, met als doel dat dit op termijn de nieuwe 
standaard voor zoeken wordt.

http://www.redonlinemarketing.com/
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SEO & GEO - Wat 
houdt het in?
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Definities
SEO & GEO

SEO (Search Engine Optimization): richt zich op zoekmachines die websites 
verzamelen, indexeren en vervolgens tonen op basis van relevantie. SEO 
zorgt ervoor dat zoekmachines je content correct kunnen crawlen en 
begrijpen, zodat deze wordt opgenomen in de index en zichtbaar kan 
worden voor gebruikers die via zoekresultaten bepalen of jouw pagina 
aansluit bij hun zoekvraag.
GEO (Generative Engine Optimization): richt zich op taalmodellen/ 
AI-gestuurde zoekmachines, die niet primair websites presenteren maar 
directe antwoorden geven aan gebruikers. GEO is een 
optimalisatiemethode die ervoor zorgt dat content wordt meegenomen en 
zichtbaar wordt in door AI gegenereerde antwoorden, zoals die van 
ChatGPT, Google AI Mode of Perplexity.

→ GEO vervangt SEO niet, maar is er een krachtige uitbreiding op.

http://www.redonlinemarketing.com/
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De voordelen 
van GEO

SEO & GEO
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SEO voor AI
SEO in 2026

● SEO richt zich uitsluitend op traditionele zoekmachines (Google, 
Bing)

● Succes wordt vooral gemeten aan organische klikken en CTR’s
● Zoekwoordstrategie is gebaseerd op zoekvolume en posities in 

de rankings
● Content wordt geoptimaliseerd voor zoekmachine-algoritmes
● Autoriteit wordt opgebouwd via backlinks en domeinmetrics
● Technische SEO is essentieel om een solide basis te creëren voor 

goede rankings

http://www.redonlinemarketing.com/
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SEO na AI
SEO in 2026

● SEO richt zich op zowel klassieke zoekmachines als LLM’s (GEO); alles 
valt onder de noemer ‘search’

● Het aantal impressies stijgt terwijl klikken afnemen: zichtbaarheid is 
ook zonder klik van grote waarde

● KPI’s omvatten niet alleen conversies, maar ook zichtbaarheid en 
autoriteit binnen zoekmachines én LLM’s

● Een intent-gedreven aanpak: zoekintentie stuurt de volledige 
zoekwoordstrategie en rapportage

● LLM-zichtbaarheid binnen alle SEO-pijlers: kwalitatieve content 
volgens E-E-A-T-principes, structured data en semantische autoriteit 
via kwalitatieve linkbuilding

● Technische SEO blijft net zo belangrijk

http://www.redonlinemarketing.com/
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👉 GEO vervangt SEO niet, maar bouwt erop voort. SEO 
blijft de technische en inhoudelijke basis; GEO zorgt 

ervoor dat je content ook zichtbaar wordt in de nieuwe 
generatie zoekervaringen.

http://www.redonlinemarketing.com/
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Een SEO-strategie in 
een wereld van AI

http://www.redonlinemarketing.com/
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GEO
Strategie

Nieuw doel:

- zichtbaar worden in de bronvermelding 
van AI overviews

- genoemd worden in LLM’s zoals ChatGPT, 
Perplexity & Gemini

Uitbreiding op je totale SEO strategie

http://www.redonlinemarketing.com/
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Nieuwe metrics om te monitoren
Strategie

● Meer focus leggen op het belang van impressies

Nieuwe metrics:
- Citaties (een nieuw type backlink)
- Vermeldingen (om zichtbaar te zijn in AI-antwoorden)
- Merksentiment
- Share of voice ten opzichte van concurrenten

Het verloop van zoekopdrachten naar je merk monitoren

http://www.redonlinemarketing.com/


www.redonlinemarketing.com

Tools
Strategie

Tools voor een beter begrip van 
LLM-verkeer

SEO-tools passen zich snel aan ... maar 
zijn nog niet helemaal perfect

http://www.redonlinemarketing.com/
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Informatief vs conversiegericht
Strategie

Informationele zoekopdrachten -> AI Overviews -> branding

- Vaak langere zoekopdrachten (meer dan 5 woorden)
- Lager zoekvolume (minder dan 2.500 zoekopdrachten per maand)

Commerciële / transactionele zoekopdrachten → kliks → conversies

- Gericht op actie en aankoop
- Bijvoorbeeld: ‘Een boottocht op de Seine boeken’

→ Doelstellingen aanpassen

http://www.redonlinemarketing.com/
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E-E-A-T
Strategie

● Experience → praktijkervaring · gebruik · realiteit
● Expertise → vakkennis · specialisatie · inzicht
● Authoritativeness → autoriteit · erkenning · invloed
● Trustworthiness → betrouwbaarheid · transparantie · 

geloofwaardigheid

Werkt nog steeds!

http://www.redonlinemarketing.com/
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Techniek
Strategie

Structured data
Website snelheid (Core Web Vitals)

Werkt nog steeds!

http://www.redonlinemarketing.com/
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Omnichannel
Strategie

Niet enkel ranken, maar zichtbaar 
zijn

Wees zichtbaar op verschillende 
kanalen:

- Google SERP
- ChatGPT
- Instagram
- Tiktok
- Youtube
- …

http://www.redonlinemarketing.com/
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Semantiek
Strategie

Specifieke acties voor LLM’s:

✅ Korte audio- of videocontent
✅ Cijfermatige content, zoals cases, barometers of 
interne tests
(biedt deze ook aan bij media!)
✅ Gedocumenteerde praktijkervaringen met eigen 
data, zoals grafieken en tabellen

http://www.redonlinemarketing.com/
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De basis: uitstekende beoordelingen van klanten en een groot 
aantal reviews op de belangrijkste platforms

● Stimuleer tevreden klanten om reviews achter te laten op 
populaire platforms zoals Google en Trustpilot

● Reageer op reviews in een natuurlijke en conversationele toon

  

Reputatie is een belangrijke 
vertrouwensindicator voor AI-platformen

Strategie

http://www.redonlinemarketing.com/
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Uitdagingen en kansen
Toekomst

● Verwaarloos je SEO-strategie niet: die blijft essentieel 
voor succes op de korte en middellange termijn.

● Begin met experimenteren met GEO voor zichtbaarheid 
in LLM’s en AIO.

● Bouw aan je merkbekendheid buiten de zichtbaarheid 
van één specifiek platform (PR, social media, enz.).

● Investeer in content met echte meerwaarde, die verder 
gaat dan wat eenvoudig samengevat kan worden.

http://www.redonlinemarketing.com/


In de praktijk brengen?

Joyce Dijkstra
SEO & Content Marketeer

● joyce@redonlinemarketing.nl 
● linkedin.com/in/joyce-dijkstra98/
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