
De kracht van PR

CREATE EXPERIENCES
BECOME TOP OF MIND

Travel Trade Days, Vakantiebeurs 2026
Amber Moed, Managing Director Check-in PR



It’s all about 
experiences

Netwerken en verhalen vertellen 
kunnen wij als geen ander



Nice to meet
Een palet van verschillende 
smaken en talenten 
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Over Check-in PR 
● Check-in PR bestaat sinds 2016, en is inmiddels uitgegroeid tot een 

gerenommeerd Travel Consultancy bureau voor de reisbranche. 

● We vertegenwoordigen  tourist boards, airlines, accommodaties, 

auto/camperverhuurbedrijven.

● We creëren op maat gemaakte content en PR-strategieën. 

● We ondersteunen opdrachtgevers met trade-activiteiten zoals B2B 

workshops, presentaties, roadshows, beurzen en joint promotion marketing 

samenwerkingen. 

● We organiseren relatie- en persevenementen van A tot Z. 

● Social media content creatie en samenwerkingen met content creators, wij 

helpen graag.

● We hebben een team van 5 professionals, ieder met eigen expertise, 

interesse in reizen, outdoor- en wintersport, goed in verschillende talen.



Activiteiten Check-in PR
Media
● Opstellen PR-kalenders

● Continue media 

vertegenwoordiging

● Wekelijkse (digitale) media 

afspraken

● Schrijven / redigeren van 

artikelen

● Schrijven van nieuws -en 

persberichten

● Organiseren media groepsreizen 

● Organiseren individuele media 

reizen

● Out of the box PR promoties

● Clipping reports

Socials
• Opstellen van social media 

strategieën & community 

management

• Facebook, Instagram & LinkedIn 

adverteren/ sponsored posts

• Celebrity travel

• Influencer content creatie

Events
• Organiseren van (op maat gemaakte) 

media en travel trade evenementen

• Vertegenwoordiging op beurzen

Marketing
• Aandragen van marketing 

mogelijkheden

• Joint promotions 

samenwerkingen

• Online bannering 

campagnes

• Advertising campagnes

• Influencer Marketing 

Trade & Mice
● Sales calls

● Joint marketing campagnes met touroperators

● Organiseren van (online) b2b workshops

● Organiseren van online travel e-cademy

● Schrijven en versturen nieuwsbrieven
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Amber Moed 
Managing Director

Fleur Krijger 
PR & Trade Executive

Meet the team 

Merle van ‘t Hoog 
Managing Director

Mabel van Eijk
PR & Trade Executive

Ceyda Albrecht
PR & Content Executive

Labrador Lucy
Head of cuddles
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Ons kantoor
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Huidige opdrachtgevers
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PR

Public Relations 
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● Aangewezen contactpersoon

● Altijd op zoek naar mogelijkheden

● Pitchen van invalshoeken 

● Genereren van ‘free publicity’

● Onderhandelen over de best mogelijke ROI

Media wishlist
● Creëren van een key media list met Top tier 

1 media:  magazines,  kranten, bloggers en 

influencers

‘Always on’ press office



Public Relations = Personal Relations. 

Onze jarenlange ervaring heeft ervoor zorg gedragen dat we 

langetermijn relaties onderhouden met bloggers, journalisten, 

influencers. 

We geloven in de kracht van herhaling.

Media lunch at EuroMast Rotterdam 

Mediarelaties
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Public relations = Personal relations

We  ontmoeten op regelmatige basis met journalisten, bloggers, influencers. Persoonlijk. Face to face.

Media meetings 

Flair magazine en Margriet magazine bij DPG media  Barts Boekje



Inspirationele persberichten

In de look and feel van de opdrachtgever.

Onderwerpen gebaseerd op nieuws en trends of thematisch. 

Zoals:

● Ontdek 3 familievriendelijke routes voor het ontdekken van…

● … een perfecte winterbestemming voor multi-generatie travel

● Beleef 10 must-do activiteiten voor adrenaline zoekers in …

● Ontdek de 7 hidden gems van … 
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Clipping persbericht
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15Clipping persbericht



Persreizen
We organiseren zowel groep- als individuele persreizen.

Uitgangspunt = barter deal

Wat is een barter deal?

Op basis van gesloten beurs: in ruil voor een volledig 

georganiseerde en gesponsorde reis, inclusief vlucht, hotel, 

maaltijden en activiteiten, onderhandelen wij met de media over wat 

er voor publicatie tegenover staat. Hoeveel pagina’s, blogs, social 

media posts, uitgelicht in een nieuwsbrief, etc.
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17Clipping persreis
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2020

20Clipping persreis
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Clipping persreis



Clipping persreis



Clipping persreis



Bucuti & Tara Beach 
Resort Aruba - Interview 

Trav magazine

Interviews

Travel trends in 
Libelle magazine
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Celebrity/Influencer Travel



Dream Plan Book Experience Share

BanneringSocial Media

YouTubeTouch 
Points

KPI’s

Retargeting

Website

Request

Brochure

Reach

Awareness

Cost per site visit

Engagement

Cost of sales

Conversion rate

Reviews Word of Mouth

Travel articles

Fairs/Events

Customer Journey - 8 touch points



ROI van PR inspanningen
Een rekenvoorbeeld

Voorbeeld:
Kosten persreis: vlucht, hotel, maaltijden, activiteiten.

Inkoop twee pagina’s De Telegraaf: € 80.772

Inkoop 1/1 pagina National Geographic Traveler: € 4.500.
Artikel Barbados was 14 pagina’s, dus een mediawaarde van ruim: € 63.000

Mediakit / tariefkaart De Telegraaf - MediahuisMediakit / tariefkaart National Geographic Traveler - Hearst



Uitdagingen - top 3
in de PR branche

1. Influencers en kwaliteit 

2. Barter deals vs. betaalde samenwerkingen 

3: AI vs. unieke ervaringen



De wereld van AI
Vindbaarheid binnen AI chatbots baseren antwoorden op: 

E-E-A-T (Ervaring, Expertise, Autoriteit en Betrouwbaarheid)

ook wel: AUB content: 

Actueel

Uniek

Betrouwbaar

Daarom juist inzetten op PR: 

Vermelding op gerenommeerde media zorgen voor vertrouwen en herkenning.

2026 wordt de revolutie voor content creators & UGC’ers. 

Actuele, persoonlijke, unieke verhalen! 

Bouw aan je autoriteit online zodat AI je merk herkent en citeert.



Amber Moed 

+31 (0)6 23 93 04 15 

amber@checkinpr.nl

www.checkinpr.nl

Zijn er nog vragen?

mailto:amber@checkinpr.nl
http://www.checkinpr.nl

