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Een beetje context

Gespecialiseerd online marketing bureau sinds 2006 
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Een beetje context

Internationaal team
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󰐗 Utrecht

󰎲 Keulen

󰏃 Lille
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Een beetje context

Trots samenwerken met o.a.
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Een beetje context

Onze partners 🚀
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Onderwerpen van vandaag!
1. Google updates en de gevolgen

2. De invloed van AI op SEO

3. Answer Engine Optimisation

4. Ontwikkelingen in de SERP

5. Succesvolle content in 2025 en verder
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Google updates en 
de gevolgen hiervan
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Tijdlijn 2024
Google updates

Maart Juni

Core update
Vermindering van 
onbehulpzame inhoud

Spam update
Verminderen van 
spam content

Core update
Promoten van  
high-quality content

Augustus Nov/Dec

Core update
Normale updates
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Wat hebben we gezien?
Google updates

● Google wil content promoten die mensen echt helpt

● Grote, negatieve impact voor veel websites in maart
○ Voornamelijk affiliate websites

○ 45% minder lage kwaliteit/niet originele content in de zoekresultaten volgens Google

● Google probeerde dit in augustus te 'repareren’
○ Welke inhoud is nuttig en welke inhoud is alleen gemaakt om goed te scoren in 

zoekresultaten?
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Wat kunnen we doen?
Google updates

- Maak nuttige (helpful) content

- Maak content van hoge 
kwaliteit

- Toon betrouwbaarheid, door 
jezelf te laten zien

- Content gaten op het internet 
vullen
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De invloed van 
AI op SEO
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De hoogtepunten
SEO & AI

- AI overviews in Google

- Gevonden worden in ChatGPT (en andere 
chatbots)

- Chatbots gebruiken voor SEO
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AI overview
SEO & AI

- Onderdeel van de 
zoekresultaten

- ChatGPT 
(Microsoft) & 
Gemini (Google)
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Gevonden worden in chatbots
SEO & AI

- Sterke merknaam -> Als je merknaam vaak 
voorkomt op het internet, zal de chatbot je 
naam gemakkelijker oppikken.

- Welke vragen heeft je doelgroep? -> 
Beantwoord deze vragen

- Techniek -> zorg voor een duidelijke website 
structuur en dat al je pagina’s vindbaar zin.
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Werken met AI chatbots
AI teksten

● Perfect voor inspiratie en hulp
○ Brainstormen

○ Lijstjes: ‘wat te doen in…’

○ Herschrijven van teksten

○ Opzet van een tekst

○ Integratie in CMS of plug-in

● Herschrijf teksten en voeg je persoonlijkheid toe

● Controleer altijd!
○ Informatie kan incorrect zijn
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Wat vindt Google 
zelf?

SEO & AI

Google accepteert het gebruik van AI voor het 
maken van content, maar Google geeft de 
voorkeur aan content van hoge kwaliteit:

- Creëer content met een publiek in gedachten
- Toon expertise en vertrouwen
- De website moet een overkoepelende focus 

hebben
- Voldoe aan zoekintentie en beantwoord 

gebruikersvragen
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Ontwikkelingen 
van de SERP
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Zoekresultatenpagina
SERP

- AI overviews nog niet in Europa

- VS: in AI overviews komen = 
dezelfde methode als voor featured 
snippets
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Featured 
snippets

Veranderingen in SERP
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Hoe dan?
Veranderingen in SERP

- Krijg Featured snippets 
- Structuur in teksten

- Lijstjes

- Koppen

- Afbeeldingen

- Dikgedrukte woorden
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Zero-click 
zoekopdrachten

Veranderingen in SERP

- Direct antwoord op de 
zoekresultatenpagina

- OF direct antwoord in AI chatbot
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Omgaan met zero-click
Veranderingen in de SERP

- Branding mogelijkheden

- Kijk naar andere kanalen:
- TikTok

- Youtube

- E-mail
- Meet de resultaten
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Answer Engine 
Optimisation
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Q&A

Answer Engine Optimisation 

- Zoekmachines

- AI chatbots

- Voice Search

- Social Media
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Semantic Search
SEO & AI

- Natural Language Processing

- Zoekintentie
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Answer Box
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Vind vragen
veranderingen in de SERP

- Zoekwoorden tools

- Google

- Answer the public

- Chatbots 
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Succesvolle 
content in 
2025 en 
verder
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Succesvolle pagina’s 
SEO & content

Meer dan alleen tekst
Meer dan alleen basisinformatie

Kost meer tijd om te maken, maar geeft 
betere resultaten!
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Helpful Content
Content

- Vind content gaps

- Gebruik data -> betrokkenheid
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Gebruik AI
SEO & Content

- Efficient en snel
- Analyseren van data

- Schaalbaarheid
- Genereren van meta data en 

structured data

- Goede strategie nodig
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E-E-A-T
Content

Experience
Expertise
Authoritativeness
Trustworthiness
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Case: Marketeers, E-E-A-T your 
heart out! 

EEAT

- Focus op EEAT

- Content gebaseerd op keyword 
research ->Wat wil de lezer 
weten?

- Themapagina's met 
uitgebreide toelichting
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Enrich Everything 
Approach

Content

- inhoudsopgave

- Samenvatting

- Auteurs Profiel 

- Mix van media

- Structured data
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Video
Content in 2025

- Onderschat het belang van (goede) video 
content niet!

- Op meerdere plekken te gebruiken
- Blogs

- Categoriepagina’s

- Reispagina’s

- Social Media

- E-mail
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In de praktijk brengen?
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